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1. Agroklub.com - informacijski sustav u poljoprivredi

Agroklub.com je informacijski sustav u poljoprivredi, koji daje kontinuirani doprinos transformaciji i razvoju
sektora poljoprivrede i prehrambene industrije opcenito. Na njemu se objavljuju najvaznije novosti, ¢lanci,
istrazivanja i analize iz ovog sektora te im se pruzaju razlicite usluge oglasavanja, brandiranja, pojavljivanja na
drustvenim mrezama, istrazivanja trzista i PR-a. Projekt je prisutan na trziStu vise od 6 godina i danas je najvedi
internet projekt o poljoprivredi u regiji, o cemu svjedodi brojka od gotovo 4.000.000 posjeta koje generira

godisnje. Sastoji se od 3 osnovna segmenta:

¢ informativni - na dnevnoj bazi donosi pregled poljoprivrednih vijesti, prati sajmove i dogadanja u zemlji,
regiji i svijetu, prati cijene roba, omoguduje povezivanje subjekata na poljoprivrednom trzistu te donosi
strucni i edukativni sadrzaj svih poljoprivrednih tema

e trzisni- koji ve¢ niz godina kroz Poljoprivredni oglasnik uspjesno spaja ponudu i potraznju primarno za
osnovnim inputima u procesu poljoprivredne proizvodnje, a koriste ga i mali i veliki proizvodadi te hobisti

e Agro Baze ili Baze znanja — donose informacije o osnovnim inputima u procesu poljoprivredne
proizvodnje na jedan strukturirani nacin sa mogucnoscu filtriranja i pretrazivanja. Tu govorimo o bazama

Zastitnih sredstava, Sjemenskog i sadnog materijala, Mehanizacije i Gnojiva.

Sva tri navedena segmenta omogucuju kontinuiranu komunikaciju agroklub.com sa trzistem i osluskivanjem svih
potreba i problema s kojima se susrecu poljoprivredni proizvodaci te generiranje i kreiranje rjesenja u obliku
internet alata i aplikacija poput (eGAP, Agropedijaiisl.).

Agroklub.com u ovom trenutku provodi nekoliko razvojnih projekata koji su u funkciji jadanja sektora
poljoprivrede u narednom razdoblju, a jedan od njih je projekt ilnternacionalizacije agrara — TOP 1.000

poljoprivrede RH koji e biti predstavljen u nastavku.

2. Polaziste

Danas na trzistu hrvatske poljoprivrede ne postoji objedinjena baza podataka trzisnih kapaciteta poljoprivrednih
proizvoda koja bi omogucila jasan uvid potencijalnim otkupljivacima ili organizatorima proizvodnje koji im trzisni
kapaciteti iz razli¢itih segmenata primarne proizvodnje u kojoj regiji stoje na raspolaganju.

S druge strane, na istom trziStu postoji veliki broj tehnoloski naprednih poljoprivrednih proizvodaca, koji su
usvojili i razvijaju tehnologiju proizvodnje, koji su u stanju proizvesti kvalitetan proizvod u znatnim koli¢inama, ali
se vrlo Cesto susrecu sa problemom plasmana roba, bilo da je u pitanju nepovoljna cijena ili uvjeti placanja
odnosno nemogucnost prodaje ukupno proizvedenih koli¢ina. U velikom broju slucajeva se radi o proizvodacdima
koji bi se odvazili i na investicije u povecanje kapaciteta kada ne se nebi suocavali sa problemom plasmana.
Drugim rijecima, radi se o poljoprivrednim proizvodacima koji ne spadaju u skupinu najvecih proizvodaca poput
Agrokora, Zita, Belja i sl. (kojima nije potrebna pomo¢ u plasmanu roba), niti su u skupini malih seljackih
gospodarstava odnosno hobista koji ne posjeduju znacaja potencijal za napredak, ve¢ se radi o proizvodacima za
koje se s pravom mogu ocekivati znacajni pomaci u ostvarivanju boljih rezultata odnosno koje se moze promatrati

kao okosnicu razvoja agrara.
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Nadalje, ulaskom u EU hrvatskoj poljoprivredi su se otvarile dodatne znacajne mogucnosti upravo u smislu
plasmana roba. Vrlo vazan preduvjet ostvarivanja potencijala koji nam stoje na raspolaganju je upravo
priblizavanje otkupljivaima, organizatorima proizvodnje i investitorima. Internet se, kao sveprisutan medij u svim
sferama Zzivota i drustva, namece kao najprikladniji kanal trziSnog povezivanja na domacem trziStu i sa trzistem
EU kao i predstavljanja potencijala hrvatske poljoprivrede potencijalnim investitorima.

Takoder, svakodnevno smo svjedoci vrlo negativnih slika koji se vezu uz hrvatsku poljoprivredu, a logicna je
posljedica povedana razina pesimizma i depresije u vedini tema kada je rijec o poljoprivredi i to na podrucju cijele
Hrvatske. Takva situacija dodatno pogorsava pogled u perspektivu poljoprivrednih proizvodaca koji danas od

poljoprivrede Zive, alii onih novih, koji tek razmisljaju o ulasku u poduzetnistvo u sektoru poljoprivrede.

3. Opis projekta

Prethodno navedene informacije su polazisne osnove odnosno prepoznati problemi s kojima je suocena hrvatska
poljoprivreda, Sto je utjecalo na formiranje ideje i koncepta projekta ilnternacionalizacije agrara - TOP 1.000
poljoprivrede RH. Projekt provodi informacijski sustav u poljoprivredi agroklub.com u suradnji sa zupanijama, a

ima 4 osnovne komponente:
A. Jadanje trzisne pozicije poljoprivrednih proizvodaca - kreiranje pretrazive baze trzisnih kapaciteta

Projektom je predvideno identificiranje i evidentiranje poljoprivrednih proizvodaca prema njihovim
proizvodima/vrstama roba ¢ime Ce se kreirati pretraziva baza trzisnih kapaciteta u cilju lakSeg povezivanja sa
upitima otkupljivaca i organizatora proizvodnje za robama.

U inicijalnoj fazi realizacije, identificirat ¢e se preko 1.000 poljoprivrednih proizvodaca u bazi, pri ¢emu ce
Zupanijski odjeli za poljoprivredu pomoci da se u projekt uvrste tehnoloski stasali proizvodaci kojima je potrebna
pomo¢ oko pronalaska trziSta odnosno alternativa u odnosu na dosadasnji nacin i uvjete trzenja, a koji su
istovremeno u mogucnosti koristiti inovativne metode trzenja i komunikacije sa trziStem putem interneta. Radi se
o velikoj skupini poljoprivrednih proizvodaca koja je u biti okosnica razvoja agrara. UvrStavanjem u bazu trziSnih

kapaciteta, ojacat Ce se njihova trziSna pozicija i stvoriti preduvjeti za bolje trzenje roba.

Nakon javne objave projekta, omogucuje se samostalan upis u bazu trzisnih kapaciteta svim drugim
zainteresiranim poljoprivrednim proizvodacima. Upis u bazu trzsnih kapaciteta je u potpunosti trajno besplatan

za sve poljoprivredne proizvodace.
B. Priblizavanje poljoprivrednih proizvodaca trzistu EU
Kreirana baza trzisnih kapaciteta (evidentiranih proizvodaca po robama) se prevodi na engleski jezik u cilju

priblizavanja poljoprivrednih proizvodaca trzistu EU, odnosno privlacenja stranih otkupljivaca i organizatora

proizvodnje prema proizvodacima iz RH.
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C. Privlacenje potencijalnihinvestitora u sektor poljoprivrede

Projekt predvida predstavljanje mogucnosti, specificnosti i potencijal poljoprivredne proizvodnje kao i strateske
odrednice pojedine zupanije u sektoru poljoprivrede za naredni period. Takoder, za sve zupanije koje sudjeluju u
projektu predstavit ¢e se i pogodnosti koje Zupanija stavlja potencijalnim investitorima na raspolaganje za

investicije u sektoru poljoprivrede.

D. Podizanje razine optimizma u sektoru

Dio predvidenih projektnih aktivnosti se odnosi na kreiranje studija slucaja za po 4 najkonkurentnija i
najpozitivnija primjera poljoprivrednih proizvodaca iz razlicitih sektora poljoprivredne proizvodnje svake Zupanije
u projektu. Kroz kreirane studije slucaja i njihovu promociju Ce se prezentirati oni proizvodaci koji mogu biti uzor

ostalima u istom sektoru, koji su zastali u nekoj od faza razvoja i koji traze vlastiti put izlaska iz takve situacije.

4. Ciljevi projekta

Na temelju utvrdenih polazisnih osnova, projektne ideje i koncepta projekta sa 4 navedene komponente koje su

ujedno i opdi ciljevi projekta, identificirani su slijedeci specificni ciljevi projekta:

e  predstaviti poljoprivredu RH na jednom mjestu kroz konkretne proizvode i proizvodace — TOP 1.000
poljoprivrede RH

e  predstaviti uspjesne/konkurentne proizvodace kroz studije slucaja kao pozitivan primjer pojedinog
sektora te na taj nacin doprinijeti podizanju razine optimizma u sektoru agrara

e  kreirati dostupnu bazu podataka koja ¢e identificirati trziSne kapacitete/kolicine i stvoriti pretpostavku za
bolje trzenje roba te izlazak proizvodada na trziste EU

e  kroz promociju projekta pribliziti bazu proizvodaca otkupljivacima, organizatorima proizvodnje i ostalim
zainteresiranim stranama sa domacdeq trziSta i trziSta EU

e predstavitimogucnosti poljoprivredne proizvodnje pojedine Zupanije, strateske odrednice kaoi

mogucnosti/pogodnosti za investitore u sektoru poljoprivrede

5. Koristi

Projekt doprinosi jacanju trziSne pozicije poljoprivrednih proizvodaca te njihova priblizavanja otkupljivacima i
organizatorima proizvodnje iz RH i EU, privlacenju investitora u sektor poljoprivrede, podizanju razine optimizma
U segmentu agrara te promociji zupanija/proizvoda/proizvodada na domacem i trziStu EU. Konacno realizirana
aplikacija i baza podataka omoguciti ¢e bolje trzenje roba, lakSu komunikaciju proizvodacda s trziStem te

suvremeniinternet marketing proizvoda.

S obzirom da su poljoprivredni proizvodadi i njihovi proizvodi odnosno trzisni kapacitei okosnica projekta, u
nastavku izdvajamo glavne znadajke koje projekt ima za njih odnosno benefite koje ostvaruju sudjelovanjem u

njemu ostvaruju:
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e besplatan upisiobrada podataka o gospodarstvu, vrstama i kapacitetu proizvodnje za proizvodaca (OPG,
obrti, trgovacka drustva)

e besplatnoiazurnoinformiranje o potraznji za proizvodima iz domene njihove vlastite proizvodnje

e besplatna promocija za proizvodace koji ¢e biti predstavljeni kroz studije slucaja pozitivnih primjera

e besplatneipravovremene informacije o trzistu i proizvodnji kroz status ¢lana najveceg internet projekta

u regiji agroklub.com
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